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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace más de 20 años. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educación online, esta escuela de formación crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formación
eminetemente práctica.

Nuestra visión es ser una institución educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educación competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional.  Abogamos  por  el  aprendizaje  significativo  para  la  vida  real  como  pilar  de  nuestra
metodología,  estrategia  que  pretende  que  los  nuevos  conocimientos  se  incorporen  de  forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educación y apostar por la
innovación educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboración de estos rankings, se emplean indicadores como la reputación online y offline, la
calidad  de  la  institución,  la  responsabilidad  social,  la  innovación  educativa  o  el  perfil  de  los
profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que está compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las entidades que
lo  forman  comparten  la  misión  de  democratizar  el  acceso  a  la  educación  y  apuestan  por  la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

https://euroinnova.edu.es/master-propiedad-intelectual


EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

https://euroinnova.edu.es/master-propiedad-intelectual


EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

https://euroinnova.edu.es/master-propiedad-intelectual


EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

MÉTODOS DE PAGO
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Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad Intelectual +
Titulación Universitaria

DURACIÓN
710 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
4 ECTS

Titulación
Doble Titulación: - Titulación de Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad Intelectual
con 600 horas expedida por Euroinnova Business School y Avalada por la Escuela Superior de
Cualificaciones Profesionales - Titulación Universitaria en Propiedad Intelectual con 4 Créditos
Universitarios ECTS con 110 horas
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Descripción
La propiedad intelectual se define como el conjunto de derechos que se reconocen al autor sobre la
obra o producto de su inteligencia y creatividad. De ahí la importancia de vigilar este aspecto
legislativo, ya que como sabemos posee autor, tiene una propiedad y no podemos utilizarlo de
cualquier manera. Gracias a la realización de este Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y
Propiedad Intelectual podrá adquirir los conocimientos oportunos para poder desarrollar su función
en este entorno de manera profesional. Además podrá especializarse en las funciones que engloba el
derecho tecnológico y a aprender las nociones esenciales sobre la contratación de derechos de autor.

Objetivos

Conocer el régimen jurídico general.
Aprender sobre la regulación del comercio electrónico.
Determinar la normativa a seguir y gestionar una aplicación adecuada a las relaciones que se
establecen entre el sector editorial y los diferentes profesionales, proveedores, empresas de
servicios, organizaciones e instituciones.
Analizar las relaciones que se establecen entre todos los sujetos que participan en la
contratación de derechos de autor como autores, productores, artistas o entidades de gestión.
Ser capaz de acordar con los autores o representantes las condiciones de la contratación de las
obras, dentro de los márgenes establecidos por la editorial.
Seleccionar las obras y proceder a la contratación de los elementos que acompañarán a dichas
obras, valorando factores como su adaptación, idoneidad y coste.
Conocer los aspectos legales en las redes sociales.
Aplicar las Redes Sociales a las diferentes necesidades del Usuario y/o Profesionales.
Describir las bases de la arquitectura de la participación en la Web 2.0.
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Adquirir los conocimientos esenciales sobre Social Media Mobile.
Conocer el marco jurídico español sobre la propiedad intelectual.
Afianzar conceptos y principios básicos relacionados con la propiedad intelectual.
Conocer las buenas prácticas de gestión del software como activo dentro de una Organización.
Gestionar la innovación en la empresa.
Conocer los tipos de vigilancia tecnológica.

A quién va dirigido
El Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad Intelectual está dirigido a todos aquellos
profesionales del sector que deseen seguir formándose en la materia y ampliar sus conocimientos
sobre factores importantes de este sector como el derecho tecnológico, redes sociales y propiedad
intelectual.

Para qué te prepara
Este Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad Intelectual le prepara para tener una
visión completa del entorno de la propiedad intelectual, conociendo los factores que influyen en su
naturaleza y aplicando diversos procesos para ser un profesional en la materia. Además será capaz de
realizar procedimientos relacionados con el derecho tecnológico.

Salidas laborales
Derecho tecnológico / Experto en propiedad intelectual / Derechos de autor.
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TEMARIO

PARTE 1. DERECHO TECNOLÓGICO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. PRIVACIDAD Y SEGURIDAD DE LA INFORMACIÓN

Marco legal y jurídico de la seguridad de la información1.
Normativa comunitaria sobre seguridad de la información2.
Normas sobre gestión de la seguridad de la información: Familia de Normas ISO 270003.
Legislación española sobre seguridad de la información4.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. LA SOCIEDAD DE LA INFORMACIÓN: REGIMEN JURIDICO GENERAL

Aplicación de la Ley de Servicios de la Sociedad de la Información: Ley 34/2002, de 11 de julio, de1.
servicios de la sociedad de la información y de comercio electrónico
Obligaciones y responsabilidades de los prestadores de servicios relacionados con Internet2.
Contratación electrónica3.
Sistemas de autorregulación y códigos de conducata4.
Resolución de conflictos5.
Régimen sancionador6.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. PROPIEDAD INDUSTRIAL

Nociones generales de la propiedad industrial1.
Titularidad y autoría de las innovaciones2.
Tipos de protección según su naturaleza3.
Fundamentos jurídicos de la propiedad industrial4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. TRANSFERENCIA TECNOLÓGICA

Conceptualización de la transferencia tecnológica1.
Mecanismos de transferencia tecnológica2.
Particularidades de la licencia3.
Especificaciones del contrato Know-How4.
Nuevas tendencias en transferencia tecnológica: Spin-Off y JointVentures5.
Ejemplos reales de transferencia tecnológica6.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. EL SECRETO EMPRESARIAL

Necesidad de protección del conocimiento en el seno de la empresa1.
Ideas protegibles2.
El deber de secreto de los empleados3.
El deber de secreto con tercero en el ámbito de la empresa4.
Cloud computing: base de datos sensibles5.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. PROPIEDAD INTELECTUAL E INDUSTRIAL EN EL MARKETING DIGITAL

Propiedad intelectual y marketing digital1.
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Propiedad industrial y marketing digital2.
Uso de contenidos de terceros. Agencias y clientes3.
Online Reputation Management4.
Riesgos de la reputación online y el efecto Streisand5.
Marco legal de la reputación online: Imagen corporativa y derecho al olvido6.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. ENTORNO LEGAL DEL COMERCIO ELECTRÓNICO

Principales normas reguladoras1.
Ley Orgánica de protección de datos2.
Ley de Servicios de la Sociedad de la Información y de Comercio Electrónico3.
Protección de datos en Marketing4.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. CONTRATACIÓN ELECTRÓNICA

Especialidades de la contratación electrónica1.
El consumidor en la contratación electrónica2.
Dinero electrónico y su regulación3.
Pago en el comercio electrónico: pagos electrónicos y pagos móviles4.
Contratos clickwrap y browse-wrap5.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. LAS REDES SOCIALES COMO ELEMENTO DE COMUNICACIÓN DIGITAL

Marketing en Redes Sociales, el SMM1.
La integración de las redes sociales en la estrategia corporativa de la empresa2.
Tipos de redes sociales3.
Ventajas y Desventajas de las redes sociales4.
Beneficios de las redes sociales desde el punto de vista de la empresa y desde el punto de vista5.
del consumidor
Importancia y repercusión de las redes sociales6.
Las redes sociales como intercambio constante de información7.
Redes sociales en dispositivos móviles8.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

Servicios en las Redes Sociales1.
Protección de Datos de Carácter Personal2.
Protección de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen3.
Protección de la Propiedad Intelectual4.
Protección de los consumidores y usuarios5.
Delitos en las redes sociales6.
Menores e incapaces en las redes sociales7.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. NORMATIVA APLICABLE AL CLOUD COMPUTING

Introducción: Qué es el Cloud computing1.
Cuestiones jurídicas sobre la nube2.
La seguridad de la información3.
El papel de los actores en la nube4.
El sector público en la nube5.
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PARTE 2. CONTRATACIÓN DE DERECHOS DE AUTOR

UNIDAD DIDÁCTICA 1. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICIÓN

Aspectos legales relativos al mercado editorial1.
Propiedad literaria y artística2.
Derechos y contratos de la edición3.
Fiscalidad de la edición4.
La propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen5.
Modalidad de cesión de derechos6.
Normativa sobre propiedad intelectual7.
Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e ISSN8.
Tipos de IVA9.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. PRINCIPIOS Y BASES PARA LA CONTRATACIÓN DE SERVICIOS EDITORIALES

Contratos. Tipos. Partes del contrato1.
Elementos contractuales2.
Penalizaciones por incumplimiento3.
Bases legales de la contratación4.
Contratos tipo según el servicio editorial5.
Contratos y relaciones con colaboradores y empresas6.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. BASES PARA LA CONTRATACIÓN DE ORIGINALES

Contratación de cesión de derechos de autor individuales1.
Contratación de cesión de derechos de autores colectivos2.
Agencias literarias3.
Agencias especializadas en bancos de imágenes, infografía y cartografía4.
Agencias especializadas en bancos de registros sonoros y en vídeos5.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. NEGOCIACIÓN EN EL ÁMBITO EDITORIAL

Concepto de negociación y agentes implicados1.
Condiciones para una negociación efectiva2.
Estrategias para la negociación3.
Fases de la negociación4.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. GESTIÓN DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMÁGENES

Normativa de aplicación1.
Como registrar las imágenes propias2.
Derechos de reproducción y uso3.
Derechos de manipulación4.
Creative Commons5.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. DIFERENCIAS EN LA LEGISLACIÓN DE LOS DERECHOS DE AUTOR ENTRE ÁREAS
GEOGRÁFICAS (EUROPA/AMÉRICA)

Propiedad de la Obra1.
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Derecho intelectual2.
Plazos de vigencia3.
Diferentes formas de pago de los Derechos Intelectuales4.

PARTE 3. REDES SOCIALES

UNIDAD DIDÁCTICA 1. EXPERTO EN TECNOLOGÍAS DE LA WEB 2.0

Origen de la Web 2.01.
Principales características de la Web 2.02.
Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos3.
Ventajas de la Web 2.04.
Nuevas tendencias: la Web 3.05.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. EXPERTO EN APLICACIONES WEB 2.0

Introducción1.
Blogs, webs, wikis2.
Marcadores sociales3.
Aplicaciones en línea4.
Servicios de alojamiento: fotografías, vídeos y audio5.
Evolución del perfil de usuario: usuarios 2.06.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. REDES SOCIALES Y WEB 2.0 EN LA SOCIEDAD

Usuarios de Internet en España1.
El usuario 2.02.
Arquitectura de la Participación3.
Usabilidad y accesibilidad4.
Usos de la Web 2.0 en la Educación5.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. APLICACIÓN DE LAS REDES SOCIALES

Historia de las redes sociales1.
Definición de las redes sociales2.
Diccionario básico de las redes sociales3.
Servicios de redes sociales4.
Importancia e impacto social de las redes sociales5.
Profesiones de las redes sociales6.
Ventajas y desventajas de las redes sociales7.
Uso responsable de las redes sociales8.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. CLASIFICACIÓN DE LAS REDES SOCIALES

Clasificación de las redes sociales1.
Redes sociales horizontales o generales2.
Redes sociales verticales o especializadas3.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. SOCIAL MEDIA MOBILE
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Redes sociales en dispositivos móviles1.
Tipos de redes sociales móviles2.
Riesgos de las redes sociales móviles3.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. USO RESPONSABLE DE LAS REDES SOCIALES

Sociedad digital e interactiva1.
Internautas protegidos2.
Enredados en un mundo de grandes oportunidades3.
El internauta responsable4.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

Servicios en las Redes Sociales1.
Protección de Datos de Carácter Personal2.
Protección de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen3.
Protección de la Propiedad Intelectual4.
Protección de los consumidores y usuarios5.
Delitos en las redes sociales6.
Menores e incapaces en las redes sociales7.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia1.
Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media2.
Cómo crear un Social Media Plan para tu Negocio3.
Cómo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas4.
Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas5.
Aprende a medir en términos cuantificables el ROI de una estrategia de Social Media6.
Aprende a medir el ROI en tus campañas de Email Marketing7.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. LA FIGURA DEL COMMUNITY MANAGER

¿Qué es un Community Manager y qué no es?1.
¿Cuáles son las tareas de las que se encarga un Community Manager?2.
Habilidades, Aptitudes y Actitudes del Community Manager3.
El día a día de un Community Manager4.
Evaluación de las funciones y responsabilidades actuales de un Community Manager5.
Definir las metas de un Community Manager6.
Tipos de Community Manager7.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. EXPERTO EN OPTIMIZACIÓN DE REDES SOCIALES

Promoción personal en las redes sociales1.
Cuidar la relación con tus fans2.
La red social adecuada para su marca3.
Abarcar todas las redes sociales es imposible4.
Saca el máximo partido a las redes sociales5.
Tome la iniciativa6.
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PARTE 4. PROPIEDAD INTELECTUAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN A LA LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Concepto1.
Marco legal2.
Medidas tecnológicas de protección3.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. PRINCIPIOS BÁSICOS LPI

La originalidad y expresión de la idea1.
Los autores2.
Derechos morales3.
Derechos de explotación4.
Reproduccion de las obras5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. BUENAS PRÁCTICAS DE GESTIÓN

Introducción1.
Políticas generales y concienciación2.
Inventario software3.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. SANCIONES

Infracciones muy graves1.
Infracciones graves2.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICIÓN

Aspectos legales relativos al mercado editorial1.
Propiedad literaria y artística2.
Derechos y contratos de la edición3.
Propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen4.
Registros de la propiedad intectual, ISBN e ISSN5.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. GESTIÓN DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMÁGENES

Normativa de aplicación1.
Como registrar las imágenes propias2.
Derechos de reproducción y uso3.
Derechos de manipulación4.
Creative Commons5.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. NUEVAS TECNOLOGÍAS Y PROPIEDAD INTELECTUAL

Definición de redes sociales1.
Aspectos legales en redes sociales2.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. PROPIEDAD INTELECTUAL Y MARKETING DIGITAL
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Consideraciones previas. Amparo constitucional1.
Las fuentes del marketing digital2.
Propiedad intelectual y marketing digital3.

PARTE 5. PROTECCIÓN DEL CONOCIMIENTO Y TECNOLOGÍA

UNIDAD DIDÁCTICA 1. LA INNOVACIÓN COMO NECESIDAD

La innovación como cromosoma empresarial1.
Objetivos de la estrategia innovadora2.
¿Qué se considera innovación?3.
Tipos de innovación4.
Fuentes de la innovación5.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. HACIA LA EMPRESA INNOVADORA

La estrategia hacia la innovación1.
Liderazgo y motivación para la innovación2.
La mentalidad emprendedora3.
La gestión de proyectos4.
El Proceso de I+D+i5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. EL CASO PARTICULAR DE LA INNOVACIÓN TECNOLÓGICA

¿Qué se considera innovación tecnológica?1.
Tipología de la tecnología2.
La innovación tecnológica en la empresa3.
Implantación de un Plan de Actuación Tecnológico4.
Transferencia tecnológica5.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. ¿CÓMO SE GESTIONA LA INNOVACIÓN?

Definición de la gestión de la innovación1.
Concepto y tipos de innovación2.
Fundamentos de la innovación tecnológica3.
El proceso de I+D+i y modelos de gestión4.
Agentes, actividades y técnicas de gestión de la innovación5.

UNIDAD DIDÁCTICA 5.VIGILANCIA TECNOLÓGICA

Tipos de vigilancia tecnológica1.
Aspectos esenciales de la vigilancia tecnológica2.
Búsqueda de información3.
Implantación de la vigilancia tecnológica4.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. ESTUDIO DE LA TENDENCIA TECNOLÓGICA

Introducción1.
Concepto y nociones esenciales de la prospectiva tecnológica2.
Tipología de técnicas para la prospectiva tecnológica3.
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Requisitos de implantación4.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. EL BENCHMARKING

Importancia del benchmarking1.
Delimitación y beneficos del benchmarking2.
Clasificación de las técnicas benchmarking3.
Requisitos y etapas del benchmarking4.

UNIDAD DIDÁCTICA 8: LA CADENA DE VALOR

Origen del término Cadena de Valor1.
Análisis de la Cadena de Valor2.
Actividades de valor y margen3.
Clasificación de Cadenas de Valor4.
Fases de la creación de la Cadena de Valor5.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. PROPIEDAD INDUSTRIAL

Nociones generales de la propiedad industrial1.
Titularidad y autoría de las innovaciones2.
Tipos de protección según su naturaleza3.
Fundamentos jurídicos de la propiedad industrial4.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. GESTIÓN DEL CONOCIMIENTO

Aspectos introductorios a la gestión del conocimiento1.
Repercusión de la gestión del conocimiento2.
Objectivos y proceso de la gestión del conocimiento3.
Modelos de gestión del conocimiento4.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. TRANSFERENCIA TECNOLÓGICA

Conceptualización de la transferencia tecnológica1.
Mecanismos de transferencia tecnológica2.
Particularidades de la licencia3.
Especificaciones del contrato Know-How4.
Nuevas tendencias en transferencia tecnológica: Spin-Off y JointVentures5.
Ejemplos reales de transferencia tecnológica6.

UNIDAD DIDÁCTICA 12. EL SECRETO EMPRESARIAL

Necesidad de protección del conocimiento en el seno de la empresa1.
Ideas protegibles2.
El deber de secreto de los empleados3.
El deber de secreto con tercero en el ámbito de la empresa4.
Cloud computing: base de datos sensibles5.
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¿Te ha parecido interesante esta información?

Si aún tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estará encantado de resolverlas.

Pregúntanos sobre nuestro método de formación, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conócenos.

Solicita información sin compromiso

¡Encuéntranos aquí!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.º 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

900 831 200

formacion@euroinnova.com

www.euroinnova.edu.es

Horario atención al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario España

¡Síguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

    

https://euroinnova.edu.es/master-propiedad-intelectual
https://youtube.com/@euroinnova
https://twitter.com/Euroinnova
https://instagram.com/euroinnova/
https://linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://facebook.com/Euroinnova
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