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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.

WORLD |

UNIVERSITY | =\, Ranking Educativo
RANKINGS [ TR ovciee

\ \ EUROPEAN
| | ExcELLENCE

‘\ |_EDUCATION E é;MUNDO

* LOS =

MEJORES MASTERS

EN
CIBERSEGURIDAD

* Cyber *

©OINNg
an
z
o
@|E 4
lo/e/

Q S
Q &
Y4 o

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-propiedad-intelectual

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
[: Estudia cuando y desde donde ,5"—-‘{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompaifiamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

e

SElACAB#D ey {IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

ﬂhg EUROINNOVA
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FINANCIACION Y BECAS

Financia ku cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro equipo
experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa rros

mastercord maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 biscovir @efecty @)Pumar CMR

y muchos mas...

COMFIAETA
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad Intelectual +

Titulacién Universitaria

DURACION
@ 710 horas
= MODALIDAD
IACH| ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

N
R

CREDITOS

Titulacion

Doble Titulacién: - Titulacion de Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad Intelectual
con 600 horas expedida por Euroinnova Business School y Avalada por la Escuela Superior de
Cualificaciones Profesionales - Titulacién Universitaria en Propiedad Intelectual con 4 Créditos

Universitarios ECTS con 110 horas
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

$PJ EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
< g EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

DirecdénGeneral . Fma del Alumnof /s

NOMBRE DEL DIRECTOR ACADEMICO sello NOMBRE DEL ALUMNO

Descripcion

La propiedad intelectual se define como el conjunto de derechos que se reconocen al autor sobre la
obra o producto de su inteligencia y creatividad. De ahi la importancia de vigilar este aspecto
legislativo, ya que como sabemos posee autor, tiene una propiedad y no podemos utilizarlo de
cualquier manera. Gracias a la realizacién de este Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y
Propiedad Intelectual podra adquirir los conocimientos oportunos para poder desarrollar su funcién
en este entorno de manera profesional. Ademas podra especializarse en las funciones que engloba el
derecho tecnoldgico y a aprender las nociones esenciales sobre la contratacién de derechos de autor.

Objetivos

Conocer el régimen juridico general.
Aprender sobre la regulacion del comercio electrénico.

Determinar la normativa a seguir y gestionar una aplicacién adecuada a las relaciones que se
establecen entre el sector editorial y los diferentes profesionales, proveedores, empresas de

servicios, organizaciones e instituciones.

Analizar las relaciones que se establecen entre todos los sujetos que participan en la
contratacién de derechos de autor como autores, productores, artistas o entidades de gestién.
Ser capaz de acordar con los autores o representantes las condiciones de la contratacion de las

obras, dentro de los margenes establecidos por la editorial.

Seleccionar las obras y proceder a la contratacion de los elementos que acompanaran a dichas

obras, valorando factores como su adaptacién, idoneidad y coste.
Conocer los aspectos legales en las redes sociales.

Aplicar las Redes Sociales a las diferentes necesidades del Usuario y/o Profesionales.

Describir las bases de la arquitectura de la participacion en la Web 2.0.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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Adquirir los conocimientos esenciales sobre Social Media Mobile.

Conocer el marco juridico espanol sobre la propiedad intelectual.

Afianzar conceptos y principios bdsicos relacionados con la propiedad intelectual.

Conocer las buenas practicas de gestién del software como activo dentro de una Organizacion.
Gestionar la innovacién en la empresa.

Conocer los tipos de vigilancia tecnoldgica.

A quién va dirigido

El Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad Intelectual esta dirigido a todos aquellos
profesionales del sector que deseen seguir formandose en la materia y ampliar sus conocimientos
sobre factores importantes de este sector como el derecho tecnoldgico, redes sociales y propiedad
intelectual.

Para qué te prepara

Este Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad Intelectual le prepara para tener una
visién completa del entorno de la propiedad intelectual, conociendo los factores que influyen en su
naturalezay aplicando diversos procesos para ser un profesional en la materia. Ademas sera capaz de
realizar procedimientos relacionados con el derecho tecnoldgico.

Salidas laborales

Derecho tecnolégico / Experto en propiedad intelectual / Derechos de autor.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

TEMARIO

PARTE 1. DERECHO TECNOLOGICO
UNIDAD DIDACTICA 1. PRIVACIDAD Y SEGURIDAD DE LA INFORMACION

Marco legal y juridico de la seguridad de la informacién

Normativa comunitaria sobre seguridad de la informacién

Normas sobre gestion de la seguridad de la informacion: Familia de Normas ISO 27000
Legislacién espanola sobre seguridad de la informacién

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION: REGIMEN JURIDICO GENERAL

1. Aplicacion de la Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacion: Ley 34/2002, de 11 dejulio, de
servicios de la sociedad de la informacién y de comercio electrénico

Obligaciones y responsabilidades de los prestadores de servicios relacionados con Internet
Contratacion electrénica

Sistemas de autorregulacién y cédigos de conducata

Resolucién de conflictos

Régimen sancionador

ounpkwnN

UNIDAD DIDACTICA 3. PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Nociones generales de la propiedad industrial

2. Titularidad y autoria de las innovaciones

3. Tipos de proteccién segln su naturaleza

4. Fundamentos juridicos de la propiedad industrial

UNIDAD DIDACTICA 4. TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

Conceptualizacion de la transferencia tecnoldgica

Mecanismos de transferencia tecnolégica

Particularidades de la licencia

Especificaciones del contrato Know-How

Nuevas tendencias en transferencia tecnoldgica: Spin-Off y JointVentures
Ejemplos reales de transferencia tecnolégica

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 5. EL SECRETO EMPRESARIAL

Necesidad de proteccion del conocimiento en el seno de la empresa
Ideas protegibles

El deber de secreto de los empleados

El deber de secreto con tercero en el ambito de la empresa

Cloud computing: base de datos sensibles

N =

UNIDAD DIDACTICA 6. PROPIEDAD INTELECTUAL E INDUSTRIAL EN EL MARKETING DIGITAL

1. Propiedad intelectual y marketing digital

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Propiedad industrial y marketing digital

Uso de contenidos de terceros. Agencias y clientes

Online Reputation Management

Riesgos de la reputacién online y el efecto Streisand

Marco legal de la reputacién online: Imagen corporativa y derecho al olvido

UNIDAD DIDACTICA 4. ENTORNO LEGAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

PN =

Principales normas reguladoras

Ley Organica de proteccion de datos

Ley de Servicios de la Sociedad de la Informaciéon y de Comercio Electrénico
Proteccién de datos en Marketing

UNIDAD DIDACTICA 8. CONTRATACION ELECTRONICA

AN =

Especialidades de la contratacién electrénica

El consumidor en la contrataciéon electrénica

Dinero electrénico y su regulacion

Pago en el comercio electrénico: pagos electrénicos y pagos méviles
Contratos clickwrap y browse-wrap

UNIDAD DIDACTICA 9. LAS REDES SOCIALES COMO ELEMENTO DE COMUNICACION DIGITAL

vhwn=

No

Marketing en Redes Sociales, el SMM

La integracion de las redes sociales en la estrategia corporativa de la empresa

Tipos de redes sociales

Ventajas y Desventajas de las redes sociales

Beneficios de las redes sociales desde el punto de vista de la empresa y desde el punto de vista
del consumidor

Importancia y repercusion de las redes sociales

Las redes sociales como intercambio constante de informacién

. Redes sociales en dispositivos méviles

UNIDAD DIDACTICA 10. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

NoubkhwnN=

Servicios en las Redes Sociales

Proteccion de Datos de Caracter Personal

Proteccién de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen
Proteccion de la Propiedad Intelectual

Proteccién de los consumidores y usuarios

Delitos en las redes sociales

Menores e incapaces en las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 11. NORMATIVA APLICABLE AL CLOUD COMPUTING

1. Introduccién: Qué es el Cloud computing
2. Cuestiones juridicas sobre la nube

3.
4
5

La seguridad de la informacién

. El papel de los actores en la nube
. Elsector publico en la nube

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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PARTE 2. CONTRATACION DE DERECHOS DE AUTOR

UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION

WoOoNU A WN =

Aspectos legales relativos al mercado editorial

Propiedad literaria y artistica

Derechos y contratos de la edicion

Fiscalidad de la edicién

La propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
Modalidad de cesién de derechos

Normativa sobre propiedad intelectual

Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e ISSN

Tipos de IVA

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS Y BASES PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS EDITORIALES

oaunhkhwn=

Contratos. Tipos. Partes del contrato

Elementos contractuales

Penalizaciones por incumplimiento

Bases legales de la contratacion

Contratos tipo segln el servicio editorial

Contratos y relaciones con colaboradores y empresas

UNIDAD DIDACTICA 3. BASES PARA LA CONTRATACION DE ORIGINALES

nmnhwn=

Contratacion de cesion de derechos de autor individuales

Contratacion de cesién de derechos de autores colectivos

Agencias literarias

Agencias especializadas en bancos de imagenes, infografia y cartografia
Agencias especializadas en bancos de registros sonoros y en videos

UNIDAD DIDACTICA 4. NEGOCIACION EN EL AMBITO EDITORIAL

PN =

Concepto de negociacién y agentes implicados
Condiciones para una negociacion efectiva
Estrategias para la negociacién

Fases de la negociacién

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

AN =

Normativa de aplicacién

Como registrar las imdgenes propias
Derechos de reproduccién y uso
Derechos de manipulacién

Creative Commons

UNIDAD DIDACTICA 6. DIFERENCIAS EN LA LEGISLACION DE LOS DERECHOS DE AUTOR ENTRE AREAS
GEOGRAFICAS (EUROPA/AMERICA)

1.

Propiedad de la Obra

EUROINNOVA
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2.
3.
4.

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Derecho intelectual
Plazos de vigencia
Diferentes formas de pago de los Derechos Intelectuales

PARTE 3. REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. EXPERTO EN TECNOLOGIAS DE LA WEB 2.0

nhwn~

Origen de laWeb 2.0

Principales caracteristicas de la Web 2.0
Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos
Ventajas de la Web 2.0

Nuevas tendencias: la Web 3.0

UNIDAD DIDACTICA 2. EXPERTO EN APLICACIONES WEB 2.0

ounpkpwN-=

Introduccion

Blogs, webs, wikis

Marcadores sociales

Aplicaciones en linea

Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0

UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES Y WEB 2.0 EN LA SOCIEDAD

nhwn =

Usuarios de Internet en Espafa

El usuario 2.0

Arquitectura de la Participaciéon
Usabilidad y accesibilidad

Usos de la Web 2.0 en la Educacién

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE LAS REDES SOCIALES

N A WN =

Historia de las redes sociales

Definicién de las redes sociales

Diccionario basico de las redes sociales

Servicios de redes sociales

Importancia e impacto social de las redes sociales
Profesiones de las redes sociales

Ventajas y desventajas de las redes sociales

Uso responsable de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 5. CLASIFICACION DE LAS REDES SOCIALES

1.
2.
3.

Clasificacion de las redes sociales
Redes sociales horizontales o generales
Redes sociales verticales o especializadas

UNIDAD DIDACTICA 6. SOCIAL MEDIA MOBILE

EUROINNOVA
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1.

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Redes sociales en dispositivos moviles

2. Tipos de redes sociales moviles
3. Riesgos de las redes sociales moéviles

UNIDAD DIDACTICA 7. USO RESPONSABLE DE LAS REDES SOCIALES

1.

Sociedad digital e interactiva

2. Internautas protegidos

3.

Enredados en un mundo de grandes oportunidades

4. Elinternauta responsable

UNIDAD DIDACTICA 8. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

Nouvkrwbh=

Servicios en las Redes Sociales

Proteccién de Datos de Caracter Personal

Proteccion de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen
Proteccion de la Propiedad Intelectual

Proteccion de los consumidores y usuarios

Delitos en las redes sociales

Menores e incapaces en las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 9. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

Nouvkrwbdh=

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia

Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

Cémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
Aprende a medir en términos cuantificables el ROl de una estrategia de Social Media
Aprende a medir el ROI en tus campanas de Email Marketing

UNIDAD DIDACTICA 10. LA FIGURA DEL COMMUNITY MANAGER

NounbkhwnN=

(Qué es un Community Managery qué no es?

¢Cuales son las tareas de las que se encarga un Community Manager?

Habilidades, Aptitudes y Actitudes del Community Manager

El dia a dia de un Community Manager

Evaluacion de las funciones y responsabilidades actuales de un Community Manager
Definir las metas de un Community Manager

Tipos de Community Manager

UNIDAD DIDACTICA 11. EXPERTO EN OPTIMIZACION DE REDES SOCIALES

aunbkhwnNn=

Promocién personal en las redes sociales
Cuidar la relacién con tus fans

La red social adecuada para su marca
Abarcar todas las redes sociales es imposible
Saca el maximo partido a las redes sociales
Tome la iniciativa
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PARTE 4. PROPIEDAD INTELECTUAL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Concepto
2. Marco legal
3. Medidas tecnoldgicas de proteccién

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS LPI

La originalidad y expresion de la idea
Los autores

Derechos morales

Derechos de explotacién
Reproduccion de las obras

vnhwn=

UNIDAD DIDACTICA 3. BUENAS PRACTICAS DE GESTION

1. Introduccion
2. Politicas generales y concienciacion
3. Inventario software

UNIDAD DIDACTICA 4. SANCIONES

1. Infracciones muy graves
2. Infracciones graves

UNIDAD DIDACTICA 5. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION

Aspectos legales relativos al mercado editorial

Propiedad literaria y artistica

Derechos y contratos de la edicion

Propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
Registros de la propiedad intectual, ISBN e ISSN

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

Normativa de aplicacién

Como registrar las imdgenes propias
Derechos de reproducciéony uso
Derechos de manipulacién

Creative Commons

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. NUEVAS TECNOLOGIAS Y PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Definicion de redes sociales
2. Aspectos legales en redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 8. PROPIEDAD INTELECTUAL Y MARKETING DIGITAL
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1. Consideraciones previas. Amparo constitucional
2. Las Fuentes del marketing digital
3. Propiedad intelectual y marketing digital

PARTE 5. PROTECCION DEL CONOCIMIENTO Y TECNOLOGIA
UNIDAD DIDACTICA 1. LA INNOVACION COMO NECESIDAD

La innovacién como cromosoma empresarial
Objetivos de la estrategia innovadora

;Qué se considera innovacién?

Tipos de innovacion

Fuentes de la innovacién

nhwn~

UNIDAD DIDACTICA 2. HACIA LA EMPRESA INNOVADORA

La estrategia hacia la innovacion
Liderazgo y motivacion para la innovacion
La mentalidad emprendedora

La gestion de proyectos

El Proceso de I1+D+i

AW

UNIDAD DIDACTICA 3. EL CASO PARTICULAR DE LA INNOVACION TECNOLOGICA

;Qué se considera innovacién tecnolégica?
Tipologia de la tecnologia

La innovacién tecnoldgica en la empresa
Implantacién de un Plan de Actuacién Tecnolégico
Transferencia tecnoldgica

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. ;COMO SE GESTIONA LA INNOVACION?

Definicion de la gestion de la innovacion

Concepto y tipos de innovacién

Fundamentos de la innovacion tecnoldgica

El proceso de I+D+iy modelos de gestién

Agentes, actividades y técnicas de gestion de la innovacion

A o

UNIDAD DIDACTICA 5.VIGILANCIA TECNOLOGICA

1. Tipos de vigilancia tecnoldgica

2. Aspectos esenciales de la vigilancia tecnolégica
3. Blsqueda de informacién

4. Implantacion de la vigilancia tecnolégica

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTUDIO DE LA TENDENCIA TECNOLOGICA

1. Introduccion
2. Concepto y nociones esenciales de la prospectiva tecnoldgica
3. Tipologia de técnicas para la prospectiva tecnolégica
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4. Requisitos de implantacion
UNIDAD DIDACTICA 7. EL BENCHMARKING

1. Importancia del benchmarking

2. Delimitacién y beneficos del benchmarking
3. Clasificacion de las técnicas benchmarking
4. Requisitos y etapas del benchmarking

UNIDAD DIDACTICA 8: LA CADENA DE VALOR

Origen del término Cadena de Valor
Andlisis de la Cadena de Valor
Actividades de valor y margen
Clasificacion de Cadenas de Valor

Fases de la creacion de la Cadena de Valor

AN =

UNIDAD DIDACTICA 9. PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Nociones generales de la propiedad industrial

2. Titularidad y autoria de las innovaciones

3. Tipos de proteccién segun su naturaleza

4. Fundamentos juridicos de la propiedad industrial

UNIDAD DIDACTICA 10. GESTION DEL CONOCIMIENTO

1. Aspectos introductorios a la gestién del conocimiento
2. Repercusion de la gestion del conocimiento

3. Objectivos y proceso de la gestion del conocimiento
4. Modelos de gestién del conocimiento

UNIDAD DIDACTICA 11. TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

Conceptualizacién de la transferencia tecnoldgica

Mecanismos de transferencia tecnoldgica

Particularidades de la licencia

Especificaciones del contrato Know-How

Nuevas tendencias en transferencia tecnoldgica: Spin-Off y JointVentures
Ejemplos reales de transferencia tecnoldgica

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 12. EL SECRETO EMPRESARIAL

1. Necesidad de proteccién del conocimiento en el seno de la empresa
2. Ideas protegibles

3. El deber de secreto de los empleados

4. El deber de secreto con tercero en el dmbito de la empresa

5. Cloud computing: base de datos sensibles
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

iMatricularme ya!

iEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q 900831200
Formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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https://twitter.com/Euroinnova
https://instagram.com/euroinnova/
https://linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://facebook.com/Euroinnova
https://euroinnova.edu.es/master-propiedad-intelectual
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